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» MAISON DES ETUDIANTS A CHICAGO
CENTRE SOCIO-CULTUREL DE LA RATP A PARIS
EXTENSION DE LYCEE A SAVERNE
MAISON DE VACANCES A SAINT-CYR-SUR-MER
REHAB]LITATION D'UNE PLACE EN SUEDE
LOGEMENTS DE LATELIER DE MONTROUGE
- TROIS BIBLIOTHEQUES DANS L'ANCIEN
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Air France au musée de la publicité

AIR FRANCE AU MUSEE DE LA PUBLICITE

UNE LICE DE POLYCARBOMATE BLANC ACCUEILLE AFFICHES ET DBJETS

Pour célébrer les solxante-dirans o’Air France, [a scénographie devait
transformes ‘espace d'expesifion sans pour autant modifier le systkme
d'accrochage et le principe de superpasition mis én place par Jean Nowvel
lors de 1a réhabilitation du muzée en I'an 2000,

Le systéme de porte-affiches en acier galvanisé fixé aux murs & &8 utilise
commie structure porteuse, tel (e squelstte d'une nouvelle paau lisse,
blanche, aseptiséa. Venir s'accrocher 3 'existant 2 permis de se concentrer
principalement sur la nouvelle surface, Telle una carlingue d'avion, cette
=peau = enveloppe entiérement le périmétre des six salles d'exposition. Elle
est perfarde pour des pliages, devenant supports de présentation d'objets et
dégageant des vues vers les murs bruts du musée. Lensembile est unifié et
le plan décalé d'une demi-travée amplifie | rupture avec I'existant, En eféet,
les murs de refend se retrouvent Btre les axes centraux des nouvelles galles
délimitées par de longs voiles translucides. Appelds scabiness, ces espaces
regroupent des ensembles d'objets, des affiches et des vidéos sur un méme
thitme, comme I'architecture des agences d'Air France montrée cabing E.
«=La carlingue=, déployée sur soixante-dix métres lindaires, prisente dans
I'ordre cheonologique les différentes cempagnes de communication d*Air
France ainsi qu'une partie de la production graphigue (signalétique) ot
plastique (mobilier, plateau-repas). Uintervention scénographinue a été
l'occasion pour Projectiles, une équipe de jeunes architectes associés & un
poéte, d'uliliser plusieurs médias pour parfaire une ambiance voulue agrés,
Une installation vidéo & l'entrée de l'expasition transforme Mespace
habituellement affecté au bar en une salle de projection grand écran, et des

POSITHES. SONOMes CoMposés des slogans de ks compagnie abrlenne sont
diffuses dans la rue centrale. Le visiteur pourma aussi lire ces slogans
vassemblés sur une frise qui cercle la caningue,

«Faire du ciel le plus bel endroit de la teres est le demier message diffusé
par Air France. Les architectes ont manifestd fa méme intention en faisant

entrer l& ciel dans le musée.

« 0 afr 1933-2003 =

Carine Merlino

Expasition du 16 octobre 2003 av 25 janvier 2004.

Union centrale des Arts décoratife
Musée de I3 publicité, Pars 1=,

MAITRISE D'EUVRE : Projectiies (Riza
Azard, Michedl Balala, Eric Staphany),
scenopraphie, Commissaire dp
lexposition : Amélie Gastaud,
Graphiste : Gérarg Plénacoste,
COMMANDITIRE @ Alr France.

maltRiRE b'ouvRast @ LICAD (Linion
centrade des Arts décaralifs). Directrice
des Musdes [LICAD) : Béairioe Saimon.
Responsable de Fexposition : Dominigue
Pailterd,

SURFALE @ 500 m?.

eoly : 65000 purcs.

ENTREPRISES : Exnifiil, serrurerie ; Sud
Textile, textile (Rourniture ot pose);
SR Plast, transformalewr de matisres
plastiques ; Banang, sol; Alfred
Communication, découpe sdhésifs ;
Sipatabo, tirage je dencre
PRODUITS : phau thermolormable de
faibde densité, 5ol Tapifiex, Trket
Sammer,

Une installatien vidén

b l"entrie de I‘expesition

Eramsforme I'esm:e' |
“habituellement affe¢té

a}h_._lr en une salle | |

de prliiqulinn grand :6¢_rln.

PRO JECTILES



